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,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie

Materiat opracowany przez Stowarzyszenie Dolno$lgska Sie¢ Partnerstw LGD,

Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014—2020 — Minister Rolnictwa i Rozwo

Materiat wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.

Certyfikaty, znaki
promocyjne i krotkie
tancuchy sprzedazy

Renata Bukowska, Krzysztof Kwatera
Wroctaw, 11 wrzesnia 2017 r.



OZNAKOWANIA

Obecnie podstawg prawng funkcjonowania syst
Nazw Pochodzenia jest rozporzgdzenie Parlamen
Rady (UE) nr 1151/2012 z dnia 21 listopada 201
systemdw jakosci produktdéw rolnych i Srodkow sp
U. L 343 z 14.12.2012, str. 1).

Etykieta ekologiczna Chronionej Nazwy na opakowa
wyjatkowosci produktu. Otrzymac go moga produkty,
spetniajg okreslone wymagania:
nazwa produktu powinna wykorzystywac nazwe region
konkretnego miejsca lub tez w wyjatkowych przypadka
gdzie dany wyrodb jest produkowany (np. ,Wisnia nadwi
*pozyskiwanie produktu, jego przetwarzanie lub przygot
*Znak ekologiczny - Chroniona Nazwa ~ ma miejsce na okre$lonym obszarze geograficznym — wy
Pocr_lodzgnia ChNE (Protected _ jest, by kazdy z etapow catego procesu produkcyjnego (z
esignation of Origin) charakteryzuje  produkcja surowcdw, jak i wszystkie etapy produkgji) odby,
rodukt rolny lub artykut spozywczy, na obszarze, do ktdrego nawigzuje nazwa;
OZ(af'sfen'?oEtorﬁgﬁk‘;gkn%rzgsr:‘ui]:s‘cgg -Jakos¢ i gtowne cechy produktu zalezg od otoczenia
wewyj%ltkov(/ych przypa%lkach Jkraju geograficznego (np. uksztattowanie terenu), czynni
" naturalnych (uprawy, rodzaj gleb,klimat) oraz lud

bol ekologiczny ChNP istnieje od ~ KnOW-how). L
2 roku i jest wzorowany na produkt jest wysokiej jakosci, ma ugruntow

emach oznaczen, ktére stosowane ~ SI§ uznaniem.
e Francji i Wioszech.




OZNAKOWANIA

«Znak ekologiczny - Chronione
Oznaczenie Geograficzne ChOG
(Protected Geographical
Indications) do konkretnego
roduktu rolnego lub artykutu
pOZywcCzego przypisuje nazwe
gionu, miejsca lub w wyjgtkowych
zypadkach kraju, z ktdrego ten
odukt pochodzi. Chronione
aczenie geograficzne ChOG

tato wprowadzone w 1992 roku i
aje je Komisja Europejska.

*Produkt z etykietg ekologiczng Chronione
geograficzne musi charakteryzowac sie odp
reputacjg, uznaniem i jakoscia, ktére zawdzi
pochodzeniu z konkretnych miejsc i regiono
mogg produkty, ktore spetniajg okreSlone wy
-pochodzg z okreSlonego miejsca, regionu lub
-okreslona jakos¢, renoma lub inna cecha char
w gtdwnej mierze wynika z tego pochodzenia
geograficznego;

ktorego przynajmniej jeden etap produkcji odby
tym okreSlonym obszarze geograficznym.
Symbol ekologiczny ChOG jest mniej restrykcyjny
Chroniona Nazwa Pochodzenia. Moga go otrzymac
ktorych chociaz jeden z etapdw powstawania przebi
obszarze, do ktérego odnosi sie jego nazwa.

Kto moze ubiegac sie o oznaczenie ckologiczine ChO
Wytworcy produktow rolnych przeznaczonych do s
przez ludzi (ptody ziemi, produkty pochodzace z
rybotéwstwa oraz produkty pierwszego przet
bedace w zwigzku z tymi produktami) lub S
spozywczych (m. in. piwo, chleb, ciasto,
cukiernicze, inne wyroby piekarnicze,
bawetna).



http://www.ekologia.pl/wiedza/slowniki/leksykon-ekologii-i-ochrony-srodowiska/szukaj,ekologia/

OZNAKOWANIA

*By na produkcie pojawita sie symbole ekologiczny G
Tradycyjna Specjalnos¢, musi spetnia¢ on wymagania:
produkt musi by¢ wytwarzany, przetwarzany wedtug tra
lub tradycyjnymi metodami od co najmniej 30 lat;
produkt jest wytwarzany z surowcéw lub sktadnikdw, ktd
-produkt moze by¢ wytwarzany na terenie catej Polski, po
zachowania specyfikacji i receptury produkcii.
O etykiete ekologiczng GTS mogg ubiegac sie produkty rol
do spozycia przez ludzi (ptody ziemi, produkty pochodzace
rybotdwstwa oraz produkty pierwszego przetworzenia, beda
_ tymi produktami) lub srodki spozywcze (m. in. piwo, napoje
*Znak ekologiczny - ekstraktdw roslinnych, czekolada, chleb, ciasto, ciastka, wyrob
Gwarantowana Tradycyjna  cykiernicze, makarony), a takze gotowe potrawy. Potrawy nie
Specjalnosc GTS (Traditional aplikowa¢ o uzyskanie ChNP lub ChOG.
Speciality Guaranted) Jak uzyska¢ oznaczenie ekologiczne GTS? Procedura uzyskania
charakteryzuje wyroby, ktdére Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢ odbywa sie dwuetapowo,
produkowane sg wedtug $cisleo przyznanie etykiety GTS moze ztozy¢ wytacznie grupa (produce
okreélonej receptury, przy ~ przetworcow). W pierwszym etapie grupa sktada wniosek do Mir
uzyciu tradycyjnych surowcowRolnictwa i Rozwoju Wsi. W drugim etapie — jezeli wniosek zos
Produkt ze znakiem GTS uzgodniony i zaakceptowany przez MRiIRW- zostaje on prze
odréznia sie od innych, Eur0|:,)ejsk,iej (KE). Komisja Europejska powinna w ciggu 6
podobnych do niego zakon_czyc procedure _rongtrngnia wnio_sku_ 0 rejes,tr
,specyficznym charakterem”, decyzje. Produkty uble_ga]_ace sig 0 zna_kl unijne, kto
zaakceptowane na poziomie krajowym i przekaza
do czasu wydania decyzji przez KE, podlegajg o¢



http://www.ekologia.pl/wiedza/slowniki/leksykon-ekologii-i-ochrony-srodowiska/rosliny

OZNAKOWANIA

Znak ROLNICTWA EKOLOGICZ
Unii Europejskiej.

Produkty znakowane muszg pochodz
certyfikowanych gospodarstw
ekologicznych. Uzycie tego znaku
gwarantuje, ze produkt spetnia wymog
oficjalnego nadzoru, pochodzi bezposre
od producenta lub zostat przygotowany
zamknietym opakowaniu oraz zapewni
przynajmniej 95% sktadnikow pro
zostato wyprodukowane metoda
ekologicznymi.




EKO, BIO, ORG

Stowa bio, eko i organic zarezerwowane sg dla pr
SPOZYWCZYCH, do ktorych wyrobu uzyto co najm
proc. sktadnikéw naturalnych czyli m.in.
niemodyfikowanych genetycznie, bez sztucznych naw
chemicznych srodkow ochrony roslin. Gospodarstwo rol
zaktad przetwarzajacy muszg poddac sie kontroli, aby
uzyskac specjalny certyfikat. Jedynie on potwierdza, ze
dany produkt spetnia unijne normy dotyczace produkcji
ekologicznej.

Gwarancja jest wytacznie odpowiednie oznakowanie.
Znalezc¢ je mozna na etykiecie produktu lub, gdy br
opakowania - u sprzedawcy, ktory powinien posi
aktualny certyfikat z wykazem produktow ekolo



\
EKO, BIO, ORGANIC

Wynika to z przyjetego 28 czerwca 2007 r. rozporzadzZenia Rady
(WE) nr 834/2007 w sprawie produkcji ekologicznej i
znakowania produktow ekologicznych i uchylajace
rozporzadzenie (EWG) nr 2092/91. Na mocy wskazanega@
rozporzadzenia oznaczenia ,,eko” czy ,,bio” zostaty
zarezerwowane wytacznie dla produktow, ktérych
,ekologicznos¢” zostata rzeczywiscie zbadana i skrupulatnie
oceniona przez pryzmat zgodnosci z europejskimi
standardami produkcji ekologicznej. Dopiero wowczas, je/ li
produkcja odpowiada tym wymaganiom, ekologiczne
pochodzenie wyborow zostanie potwierdzone za pomoca
wtasciwego certyfikatu, a producent moze wprowadzac je do
obrotu jako produkty ,,bio czy ,,eko”. Naruszanie tych zasad to
kara 200% uzyskanej korzysci i wycofanie produktow.



Europejska Siec Dziedzictwa
Kulinarnego

Dziedzictwo
Kulinarne

» Zrzeszenie producentow,
przetworcow i restauratorow
z poszczegolnych regionow
cztonkowskich Europy, majace za cel
zachowanie i rozwoj regionalnych
tradycji kulinarnych
charakterystycznych dla danych
regionow. Dolny Slask

» Wojewodztwo dolnoslaskie jest
certyfikowanym cztonkiem od 2011 r.




OZNAKOWANIA

2, S
% oot

Poznaj Dobra Zywnos¢ (znak PDZ)
- znak ekologiczny przyznawany
wysokiej jakosci produktom
zywnosciowym, ktore spetniajg
kryteria, opracowane przez
Kolegium Naukowe ds. jakosci
produktow zywnosciowych. Symbol
ekologiczny PDZ przyznawany jest
d 2004 roku w ramach programu
inistra Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
téry ma za zadanie promowac
kuty rolno-spozywcze.

Oznaczenie ekologiczne jest przyznawany
Rolnictwa i Rozwoju Wsi tylko tym artykuto
spozywczym, ktore spetnia wymagania Prog
Dobra Zywno$¢, zostang poddane ocenie Gtd
Inspektora Jakosci Handlowej oraz otrzymaja
rekomendacje Kolegium Naukowego ds. jako$
produktéw zywnoéciowych programu PDZ. By
mogt otrzymac etykiete ekologiczng jakosci Poz
Dobrg Zywnos$¢, musi spetniaé wymagania:

w produktach, w ktérych niezbedna jest obecnos
jej zawartoS¢ nie powinna by¢ wyzsza niz 2% (za
wyjatkiem wedzonek, kietbas, wedlin, ryb i
owocow morza, niektérych serow);

-produkty miesne nie mogg zawiera¢ dodatku mies
odkostnianego mechanicznie (MOM i MDOM);
w produktach, w ktdérych sktadnikiem jest ttu
utwardzony, obecnos¢ izomerdw trans kwasg
ttuszczowych powstatych w procesie tech
nie moze przekroczy¢ 4 proc. w gotow



Lista produktow tradycyjnych

» Lista prowadzona jest przez Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. sg to

» Znajduja sie na niej produkty rolne i srodki
spozywcze, ktorych jakosc lub wyjatkowe
cechy i wtasciwosci wynikajg ze stosowania
tradycyjnych metod produkcji. Za metody te
uwaza sie metody wykorzystywane, od co
najmniej 25 lat.

» Whioski o umieszczenie na Liscie oceniane sg
przez komisje wojewodzkie (regionalne).




Lista produktéow
tradycyjnych wg
wojewodztw

Np. z woj.
dolnoslaskiego
« Ser zgorzelecki
« Ser kozi fomnicki
« Twardg sudecki
« Kamiennogorski ser plesniowy
 Likier karkonoski
* Sudecki miod wielokwiatowy i
gryczany



http://www.minrol.gov.pl/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produktow-tradycyjnych/woj.-dolnoslaskie/Ser-zgorzelecki
http://www.minrol.gov.pl/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produktow-tradycyjnych/woj.-dolnoslaskie/Ser-kozi-lomnicki
http://www.minrol.gov.pl/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produktow-tradycyjnych/woj.-dolnoslaskie/Kamiennogorski-ser-plesniowy

Marka

inaczej znak fabryczny, znak firmowy
(ang. brand, trade mark)

znak okreslajacy producenta: nazwa lub
symbol graficzny (znak towarowy)

umieszczany na wyrobach w celu ochrony
przed nasladownictwem lub podrabianiem

traktowana jako rodzaj swiadectwa
,marka” jest synonimem opinii



Marka lokalna (1)

jest narzedziem promocji produktow stos
w roznych miejscach na swiecie,w tym w Pol

sita marki lokalnej lezy w produktach po
sprzedawanych oraz w regionie, z ktorym
ZwWigzana

marka lokalna procz informacji o jakosci produ
niesie wartosci dodane - pozytywne skoja
Z miejscem lub przedmiotem

zapewnia przychody ze sprzedazy inwesto
w region pochodzenia, przyczyniajac sie do
rozwoju zrownowazonego



Marka lokalna (2)

stanowi swoistg rekomendacje dla produ

buduje przyjazne relacje klientow z reg
i producentami

mieszkancy danego regionu ustalajg zc
wedtug ktorych produkt lokalny moze
zaliczony do asortymentu marki lokalnej

jest narzedziem kreowania i zwieksz
produkcji jakosciowych produktow lokalr
w regionie ich pochodzenia



Przyktady marek lokalnych na swi

Certified
Local

Sustainable




Przyktady marek lokalnych na swi
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Fuksja - Regionalny znak
promocyjny (Regional Branding
Initiative)

» Wynik programu Leader+ (West Cork
LEADER Co-operative Society Ltd)

» Fuchsia Brands Ltd (1998 r.)
» Regulaminy akredytacji

» Firmy turystyczne - 84

» Firmy zywnosciowe - 39

» Afiliowane sklepy




v
Regionalni znaceni v Ceské republice Regional Branding in the Czech Republic



Rural Quality 7%

Razem - 23

» Hiszpania -
15

» Grecja->5
» Witochy - 2

» Francja - 1




Matopolskie
- 1nicjatywa
publiczna (1)

Logotypu Matopolski Smak mogg uzywac:

MALOPOLSKI

2) produkty tradycyjne,

3) laureaci Matopolskiego Festiwalu Smaku - produkty nagrodzone podczas
Matopolskiego Fesftiwalu Smaku posiadajgce stosowny dyplom




Matopolskie
- inicjatywa
publiczna (2)

Pieczatki Matopolskiego Smaku mogg uzywac:

1) produkty regionalne,

2) produkty tradycyjne,

3) laureaci Matopolskiego Festiwalu Smaku - produkty nagrodzone podczas
Matopolskiego Festiwalu Smaku posiadajgce stfosowny dyplom,

L) produkty zgtoszone na Matopolski Festiwal Smaku - nie nagrodzone







Matopolskie
- inicjatywa spoteczna

PRODUKT

LOKALNY

Z MALOPOLSKI

Fundacja Partnerstwo

dla Srodowiska










Dolina Baryczy Poleca
System ,Dolina Baryczy Poleca” zostatl stworzony w
celu promocji szczegolnie cennych dla naszego regio-
nu produktow i ustug wysokiej jakosci. Wyjatkowosc
produktéw polega na wykorzystywaniu naturalnych,
lokalnych surowcéw oraz kontynuowaniu miejscowych tradycji | daw-
nych receptur. Wyjatkowosci ustugom nadaje mozliwosc obcowania z
otaczajaca przyroda, kultura i historig, zaangazowanie ustugodawcow
w ochrone srodowiska a przede wszystkim szczegolna zyczliwosc wo-
bec turystow. Zapraszamy do wizyty w Dolinie Baryczy w poszukiwaniu
oznakowanych symbolem ,Dolina Baryczy Poleca” produktow i1 ustug a
gwarantujemy satysfakcje z dotarcia do najatrakcyjniejsze) oferty na-

szeqo regionu, powstajace) blisko przyrody.

Fundacja Doliny Baryczy, LGD ,Partnerstwo dla Doliny Baryczy”
pl. ks. E. Waresiaka 7
56-300 Milicz tel./fax: 71 383 04 32, partnerstwo@nasza.barycz.pl



IGO™

Instytut Globalnej
Odpowiedzialnosci

Warszawa, 2014



RWS w trzech krokach

Grupa gospodarstw domowych i gospodarstwo rolne postana-
wiajg wspotpracowac ze sobg w trakcie catego sezonu. Konsumenci
zobowiazuja sie do regularnego odbioru ptodow rolnych (warzywa,
owoce, ale moze byc tez nabiat czy mieso) z zaprzyjaznionego
gospodarstwa.

Na poczatku sezonu uczestnicy ptacg okreslong sume pieniedzy
Z gory - moze to byc¢ catosc albo pierwsza rata. Cena za catosc
ustalana jest przez rolnikow w porozumieniu z konsumentami na
podstawie szacowanych kosztow (koszt nasion, sadzonek, uprawy,
ptace pracownikow, transport do miejsca dostawy).

W trakcie sezonu rolnicy przywozg raz w tygodniu paczke roznorod-
nych sezonowych warzyw (albo innych ustalonych produktow), ktore
majg zaopatrzy¢ gospodarstwo domowe na tydzien. Kazde gospo-
darstwo domowe w umowionym miejscu i czasie odbiera swoja
paczke, ktorej zawartosc zalezy od tego na co aktualnie jest sezon.
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Local Food Systems in Europe
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Lokalna zywnosé
| krotkie fancuchy dostaw
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European Network for

Rural Development

ENRD Seminar

Forging the Link - Connecting the RDPs to
the Food & Drink Supply Chain
26 May 2016, Brussels

11.00-12.30 Morning workshops

Objectives: Focus on sharing experiences from practitioners who have achieved results
at key points in the supply chains

WS2 - Enabling Access to Markets (considering new opportunities, support structures
enabling technologies and the urban-rural dimension):

-  Food Policy in Rotterdam and South Holland, Amelia Oei, Food Cluster

Rotterdam

- Using social enterprise to support farmers to access urban markets, Krzysztof
Kwatera, Dolina Raby LAG, Poland




Nie ma Jednoznaczne] | proste] definicji ,lokalne] Zywnoscl”
anl , krétkiego taricucha dostaw’; ktéra miataby zastosowanie
do bardzo szerokiego | réZnorodnego zakresu systeméw produkc]i,
przetwarzania, wprowadzania do obrotu | dystrybucji lokalne)
zywnoscl we wszystkich panstwach cztonkowskich UE-27. Wazne
Jest natomlast zapewnlienie elastyczne] Interpretacji tych pojec,
uzaleznionej od terytorium | kontekstu ich stosowania.




t ancuchy sprzedazy

Dtugi:

Producent - Hurtownik(cy) -
Sprzedawca(y) - Konsument

Krotkie:

Producent - Sprzedawca (lokalny)
- Konsument

Producent - Konsument




Przyktady krotkich tancuchow

» Sprzedaz bezposrednia - u Producenta
lub na placu targowym

» Sprzedaz przez Internet
» Kooperatywy spozywcze
» ,,Paczka od rolnika”

» Kluby Zakupowe

» Lokalne sklepiki i potki produktu
loalnego

» ,,Rolnictwo Wspierane przez
Spotecznosc”




,,Paczka od rolnika”

JAK WYGLADA PROCES TAMOWIENTA

KOMPLETUTEMY ZAMOILIOVE PROPVKTY b Komet
W TEINET PACZCE TPECTALME LA Crasie
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(a8 eratywa spozy&)cza

ANrocfaw ‘ \

Kooperatywa spozywcza polega na zbiorowym
zamawianiu zywnosci, by byto taniej. My skupiamy sie
w szczegolnosci na zdrowej, organicznej

i ekologicznej zywnosci, bo uprawianej bez nawozow
sztucznych i chemicznych srodkow ochrony roslin.

» Wspotpracujemy gtownie z dostawcami z sobotniego
bazaru ekologicznego z ulicy Biatoskorniczej 26 we
Wroctawiu, ktory czynny jest w soboty w godzinach od
10 do 13.

» Warty uwagi jest takze niedzielny Bazar Smakosza,
w Browarze Mieszczanskim przy ulicy Hubskiej 44 we
Wroctawiu, czynny od godziny 10 do 16.

» Kooperatywa dziata tez czasem jak zakupy grupowe.
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Slow Food

» Organizacja i jednoczesnie ruch spoteczny
skupiajacy osoby zainteresowane ochrong
tradycyjnej kuchni roznych regionow sSwiata
i zwigzanych z tym upraw rolnych i nasion,
zwierzat hodowlanych i metod prowadzenia
gospodarstw, charakterystycznych dla tych
regionow.

» Ponad 100 tys. cztonkow z pond 15 krajow
(150 z Polski; Slow Food Polska od 2002 r. )

» Wybrane restauracje, po przejsciu procedury
weryfikacyjnej, zostajg oznaczone znakiem
Slimaka i sa promowane przez Slow Food
Polska.




Karta Tatrzanska

» Karta Tatrzanska to program rabatowy
uprawniajacy turystow do licznych znizek
u Partnerow Karty w regionie Podhala,
min. w termach, restauracjach i innych
atrakcjach turystycznych

» Rabaty wynosza do 30%

» Karte Tatrzanska otrzymuja BEZPLATNIE
wszyscy Goscie obiektow noclegowych
uczestniczacych w programie rabatowym




| ‘ "f rajowa Sied ’ DOLNY Q
oy ébs]zcu'éi Wiejskich S'LASK %’ !?E(C) I;ﬂ.rONESRI;TAW

,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: E
inwestujgca w obszary wiejskie”

Materiat opracowany przez Stowarzyszenie Dolnoslgska Sie¢ Partnerstw
nstytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 20
— Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi,

Materiat wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej
w ramach Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich
Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014—-2020.



i, Krajowa Sie¢
" Obszaréw Wiejskich

&i

Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich zaprasza do rejestracji,
szczegoty na portalu internetowym http://ksow.pl.




DOLNOSLASK

’SIEC PARTNERSTW LG

Sekretariat Dolnoslaskiej Sieci Partnerstw
LGD
58-540 Karpacz, ul. Konstytucji 3 Maja 2

tel. (075) 644 21 65
e-mail: biuro.dsplgd@gmail.com




